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Metodologia Amprentei de Mediu a Produselor (PEF) in
Republica Moldova: noi costuri sau noi oportunitati?

Mediul de afaceri si companiile producdtoare joaca un rol esential in transformarea modului in
care societatea interactioneaza cu mediul inconjurator. Adoptarea abordarilor sustenabile si
responsabile poate reduce consumul de resurse naturale, asigurand totodata si cresterea
activitatilor economice pe termen lung.

La randul lor, educatia si constientizarea publica privind importanta protejarii mediului si
adoptarea unui comportament ecologic sunt esentiale pentru a aduce schimbari pozitive n
Republica Moldova. Tn acest sens, un instrument eficient pentru a raspunde nevoilor mediului de
afaceri e reprezentat de metodologia Amprentei de Mediu a Produselor (Product Environmental
Footprint, PEF).

PEF ofera un cadru riguros pentru evaluarea si comunicarea impactului ecologic al produselor pe
parcursul intregului lor ciclu de viata, promovand in acest fel principiile economiei circulare la nivel
de tara. Adoptarea metodologiei PEF cuprinde mai multe beneficii, inclusiv Tmbunatatirea
reputatiei si dovada clara a responsabilitatii sociale a intreprinderilor, care poate duce mai departe
la cresterea vanzarilor si la reducerea costurilor de productie (datorita unui proces de fabricare
imbunatatit ce ia in considerare eficientizarea resurselor si producerea mai pura (RECP))™.

Metodologia PEF este deja aplicabila la nivelul Uniunii Europene, unde evalueaza si masoara
impactul de mediu al produselor pe parcursul intregului lor ciclu de viata (de la extragerea
materiilor prime pana la productie, transport, utilizarea produselor, si la gestionarea deseurilor).
Fiind un concept relativ nou in Republica Moldova (introdus de UNIDO prin programul finantat de
UE, EU4Environment) decizia de a adopta metodologia PEF trebuie analizata atat prin prisma
beneficiilor, cat si a posibilelor provocari pentru companiile producatoare. Astfel, cateva din
beneficiile Amprentei de Mediu a Produselor includ:

RESPONSABILITATEA SOCIALA SI IMAGINEA POZITIVA | Promovarea si aplicarea PEF demonstreaz
angajamentul ferm pentru contribuirea la dezvoltarea durabila si responsabila fata de mediu.
Aceasta consolideaza imaginea agentilor economici si a intreprinderilor producatoare, sporind
increderea consumatorilor ca produsele pe care le cumpara au fost atent verificate, printr-un
proces transparent si riguros.

ACCES LA PIETE NOI | Pe masura ce preocuparea pentru protectia mediului creste in randul
consumatorilor, produsele si serviciile cu o amprenta de mediu redusa continua sa castige
popularitate si pot intra pe noi segmente de piata, mai ales pe piata Unica a Produselor Ecologice
din Uniunea Europeana (EU Single Market for Green Products), indiferent de tara lor de origine.

REDUCEREA COSTURILOR SI CRESTEREA EFICIENTEI ENERGETICE | Adoptarea unor practici ecologice
bazate pe PEF reduce consumul de resurse naturale si de energie. De exemplu, investitiile in
tehnologii eficiente din punct de vedere energetic reduc facturile pentru energie, contribuind la
economii semnificative pe termen lung. Astfel, promovarea si aplicarea amprentei ecologice ofera
beneficii financiare tangibile pentru industriile producatoare.

in acelasi timp, adoptarea metodologiei Amprentei de Mediu a Produselor poate include si
potentiale provocari:

1 https://www.unido.org/our-focus-safeguarding-environment-resource-efficient-and-low-carbon-
industrial-production/resource-efficient-and-cleaner-production-recp
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COSTURI INITIALE RIDICATE | La inceput, implementarea unor masuri pentru reducerea amprentei
de mediu poate implica costuri semnificative pentru o intreprindere. Consolidarea capacitatilor
pentru conformarea cu prevederile cadrului normativ, achizitionarea de echipamente eficiente
energetic sau adaptarea infrastructurii pot toate necesita noi investitii. Aceste costuri pot fi dificil
de suportat, in special in conditiile unor resurse financiare, umane, si de timp limitate. Subventiile
guvernamentale, stabilirea de noi parteneriate si colaborari (mai ales cu organizatiile de cercetare
si asociatii), precum si realizarea investitiilor etapizate in implementarea masurilor de reducere a
amprentei de mediu, sunt doar cateva dintre solutiile de diminuare a unor astfel de provocari.

COMPETITIVITATEA | Tn unele cazuri, produsele si serviciile cu 0 amprentd ecologicd mai mica pot
avea preturi mai mari decat alternativele conventionale. Pe termen scurt, acest lucru poate
determina consumatorii sa aleaga optiuni mai ieftine si sa puna presiune pe producatori pentru
a-si ajusta strategiile de preturi. Cu toate acestea, intr-o piata competitiva, produsele cu amprenta
de mediu redusa reprezinta un avantaj net superior, fiind realizate cu mai putine resurse naturale,
un consum de energie mai scazut, si o calitate superioara. Aceasta perspectiva pe termen lung
poate duce la cresterea fidelitatii consumatorilor si la consolidarea reputatiei companiilor ca lideri
in domeniul responsabilitatii ecologice, creand astfel o baza solida pentru succesul pe termen lung
intr-un mediu de afaceri in continua evolutie.

COMPLEXITATEA SI CONFORMITATEA REGLEMENTARILOR | Promovarea amprentei ecologice poate
implica o serie de cerinte si reglementari, relevante in contextul demararii procesului de negociere
de aderare la Uniunea Europeana. Entitatile economice trebuie sa fie conforme cu standardele
privind mediul pentru a evita amenzi si consecinte negative asupra reputatiei. Totusi, aceasta
situatie reprezinta si o oportunitate valoroasa pentru companiile producatoare. Adoptarea PEF
serveste ca premisa pentru accesarea de noi piete de desfacere, deschizand usi catre consumatori
preocupati de impactul ecologic al produselor. Astfel, producatorii moldoveni ar putea accesa mai
usor piata Unica a Produselor Ecologice a UE si ar deveni pregatiti pentru cerintele UE, devenite
de altfel obligatorii din momentul aderarii Republicii Moldova la comunitatea europeana.

n prezent, in Republica Moldova, metodologia Amprentei de Mediu a Produselor se contureaza
in ca fiind un subiect de interes, generand intrebari legate logistica, oportunitati strategice, sau
provocdri financiare pentru companiile producitoare. In contextul global al preocupérilor
ecologice, adoptarea PEF devine nu doar o necesitate, ci si un avantaj competitiv pentru mediul
de afaceri local. Intr-o lume in care protectia mediului este din ce ih ce mai importantd, PEF devine
un element crucial pentru companii. Imbun&tatirea imaginii si accesul la noi piete sunt beneficii
evidente. In acelasi timp, practicile sustenabile genereazd economii semnificative. Desi pot implica
costuri initiale si potentiale provocari competitive pe termen scurt, avantajele produselor cu
amprenta de mediu redusa raman indiscutabile.



